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玉溪市江川区统计局                       2019年1月23日

2018年1-12月江川区批零住餐业运行情况分析
2018年社会消费品零售总额累计完成277040万元，同比增长12.3%，增速居全市第 3位，全区消费品市场保持平稳增长。其中，批发业和零售业销售额同比增长18.8%和14.6%，住宿业和餐饮业营业额同比增长15.4%和18.5%。

一、2018年消费品市场运行主要特点

 （一）从年度走势看，消费品市场增速保持平稳

从全年走势看，一季度全社会消费品零售总额同比增长12.1％，上半年累计增长12.2%，前三季度累计增长12.1%，略有回落，全年累计增长12.3%，比上季度提高0.2个百分点，消费品市场增速保持平稳。
社会消费品零售总额分月同比增长速度
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 （二）从城乡市场看，城镇消费占主导地位

按经营单位所在地分，城镇实现社会消费品零售额239501万元，同比增长12.3%；乡村实现社会消费品零售额37539万元，同比增长12.3%，城镇增速与乡村持平，农村市场消费潜力较大。从消费总量上看，城镇居民在消费品类选择、消费空间和环境等诸多方面存在优势，在消费市场中仍占主导地位，城乡消费结构比例为86:14。
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社会消费品零售总额城乡结构图
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  （三）从消费类型看，商品零售消费支撑作用明显

全年餐饮收入63620.1万元，比上年增长18.3%；商品零售额213419.9万元，同比增长10.6%，商品零售额占全社会消费品零售总额的77%，有效支撑起全区社会消费品零售总额的增长。

  （四）批发业平稳增长，增速持续放缓。

 1-12月，批发业完成销售额77602.7万元，同比增长18.8%，批发业增速从一季度17.4%、上半年17.9%、前三季度17.9到全年的18.8%,比去年同期回落12.2个百分点。

全区限上批发业企业2家，实现商品销售额16602.8万元，同比增长30.6%。限额以上批发销售额占全区批发业销售额的21.4% 。

  （五）零售业保持稳定增长态势
1-12月，零售业完成销售额275634.1万元，同比增长14.6%。零售业增速从一季度14.2%、上半年14.2%、前三季度14.4到全年的14.6%，保持稳定增长。

全区限上零售业企业10家，实现商品销售额16030.5万元，同比增长24.3%，占全区零售业销售额的5.8%。
  （六）住宿和餐饮业增长势头减弱

1-12月住宿业营业额25459.7万元，同比增长15.4%，比去年同期回落1.8个百分点；餐饮业营业额112903.5万元，同比增长18.5%，与去年同期增速持平。

二、存在的主要问题和困难

  （一）批发业销售增长压力较大

1-12月，批发业增长阻力较大，销售额同比增长18.8%，比去年同期回落12.2个百分点。主要因素是限上批发企业数量少，全区限上批发企业仅2家，行业缺少大型骨干企业支撑，批发企业规模小、拉动作用不大、后劲不足。

 （二）消费外流严重，影响市场发展

随着交通条件的改善和汽车消费进入普通家庭，本地部分高端消费者会选择在昆明、玉溪等市购买建材、电子产品、高档服装饰品等商品，异地转移消费明显。同时随着电子商务快速发展，网络购物已成为消费时尚和普遍消费模式，一定程度上分流了居民消费渠道，造成本地购买力的流失。

  （三）在库限上企业规模不大，拉动作用有限

从企业情况来看，目前在库限上企业年销售额没有超过1亿元的企业，可见，全区限上企业规模整体呈散小、微弱状态，市场集中度低，竞争力不强，拉动作用有限。

  三、下一步工作措施

  （一）加强在库限上企业的服务工作

要针对我区批零住餐的实际情况，加强调研，认真分析，补齐短板。要结合目前正在开展的第四次全国经济普查，加大对限额以上单位的摸排力度，对达限企业要做到应统尽统；对一套表联网直报企业加强调研，做好在库的限上企业跟踪服务工作，关注和解决企业在经济新常态下存在的困难和问题，实现在库企业稳定经营和真实统计。

  （二）培育“小升限”企业，为全区经济发展注入新活力

加大对区经济发展的摸查与调研力度，深入基层企业宣传纳限升限政策，做好业务指导及服务，鼓励企业向区统计部门提供入库报批等材料，为全区经济发展注入新活力。 
  （三）开展各类促消费活动，促进消费品市场持续稳定增长

积极组织开展汽车、服装、家电家居、农产品等各类促销活动，拓展消费领域，培育消费热点，扩大消费规模，拉动消费增长。

（拟稿人：秦瑜 审稿人：陶有贵  签发人：胡宇翔）
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